
 
 

 

 

 

 

 

 

 

  



 
 

  目   录 

 

前 言 ...................................................................................................................................................................... 1 

 

1. 行业环境 ..................................................................................................................................................... 2 

1.1 全国固定资产投资增长态势 ....................................................................................................................... 3 

1.2 全国各区域固定资产投资额占比 ............................................................................................................... 4 

1.3 各类型固定资产投资额增长趋势 ............................................................................................................... 4 

 

2. 资源分布 ..................................................................................................................................................... 5 

2.1 固定资产投资主体各行业企业占比 ........................................................................................................... 6 

2.2 用户类型数量占比 ....................................................................................................................................... 7 

2.3 全国从业人员地理分布 ............................................................................................................................... 7 

2.4 全国供应商资源和主材资源分布 ............................................................................................................... 8 

2.5 全国网络渠道供应商同比增长统计 ........................................................................................................... 8 

2.6 全国网络渠道主材同比增长统计 ............................................................................................................... 9 

2.7 主材同比涨跌统计 ....................................................................................................................................... 9 

2.8 全国工程项目类型占比统计 ..................................................................................................................... 10 

 

3. 用户画像 ................................................................................................................................................... 12 

3.1 用户地区分布 ............................................................................................................................................. 12 

3.2 用户学历分析 ............................................................................................................................................. 13 

3.3 用户年龄分析 ............................................................................................................................................. 13 

Contents 

 



 
 

3.4 用户性别分析 ............................................................................................................................................. 14 

3.5 用户专业分析 ............................................................................................................................................. 14 

 

4. 用户行为 ................................................................................................................................................... 16 

4.1 热搜材料分析（TOP10） ........................................................................................................................ 16 

4.2 热门品牌分析（TOP10） ........................................................................................................................ 17 

4.3 热询材料分析（TOP10） ........................................................................................................................ 17 

4.4 全国各区域询价量占比分析 ..................................................................................................................... 18 

4.5 关注指标类型分析 ..................................................................................................................................... 18 

4.6 登录时间分析 ............................................................................................................................................. 19 

4.7 登陆时长分析 ............................................................................................................................................. 19 

4.8 办公地点分析 ............................................................................................................................................. 20 

4.9 搜索引擎喜好分析 ..................................................................................................................................... 20 

4.10 浏览器使用情况分析 .............................................................................................................................. 21 

4.11 终端设备使用情况分析 .......................................................................................................................... 22 

4.12 其他偏好分析 .......................................................................................................................................... 23 

 

结 语 .................................................................................................................................................................... 24 

 

 



 1 
 

前 言 

 

《中国建设行业数据分析报告》由广东中建普联科技股份有限公司旗下的中国建设行业大数据服务平

台——造价通独家撰写发布。报告以行业用户为研究对象，基于造价通和网材供应商的平台数据，对行业

环境、行业用户、行业运行数据、用户行为和发展趋势等进行梳理和分析，以便建设行业从业人员更好地了

解行业动态及市场行情，帮助行业企业更好地洞悉市场机会。 

本次分析报告的数据主要来源于造价通平台，另有国家统计局、各地区政府工作报告和相关权威合作网

站做数据补充。 

 

注：下文东部地区包括北京、天津、河北、上海、江苏、浙江、福建、山东、广东、海南 10 个省（市）；

中部地区包括山西、安徽、江西、河南、湖北、湖南 6 个省；西部地区包括内蒙古、广西、重庆、四川、贵

州、云南、西藏、陕西、甘肃、青海、宁夏、新疆 12 个省（市、自治区）；东北地区包括辽宁、吉林、黑龙

江 3 个省。华东包括上海、江苏、浙江、安徽、福建、江西、山东 7 大省市；华北包括北京、天津、山西、

河北 4 大省市；华中包括河南、湖北、湖南 3 大省；华南包括广东、广西壮族自治区、海南 3 大省；西南

包括四川、贵州、云南、重庆、西藏 5 大省市；西北包括陕西、甘肃、青海、宁夏、新疆、内蒙古 6 大省；

东北包括黑龙江、吉林、辽宁 3 大省。 
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1. 行业环境 

中国经济正面临速度换挡、结构调整和动力转换节点。2016 年底中央经济工作会议上首次提出中国经济“新

方位”，并明确 GDP 增速稳增长，深入推进“三去一降一补”和“供给侧结构性改革”，深化重要领域和关键环节

改革，促进房地产市场平稳发展等重要发展目标。 

固定资产投资是经济增长的一个重要因素，对经济增长具有直接的拉动作用。随着“一带一路”战略的实施和

PPP 等新型业态的加速落地，从各省市公布的 2017 年固定资产投资计划显示，23 个省市固定资产投资额度总计

约 45 万亿元，与国家发改委预测的 2017 年全国固定资产投资规模将会达到 65 万亿左右基本吻合。综上可见，

2017 年建设行业市场依然大有可为。 

1.1 全国固定资产投资增长态势 

经历了 2013~2015 年的增速断崖式下跌，2016 年全国固定资产投资增速小幅上涨，2017 年继续稳定上涨态

势。 

全国固定资产投资增长态势 
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1.2 全国各区域固定资产投资额占比 

2017 年，全国固定资产投资主要集中在东部发达地区，而随着交通等基建版图进一步向西部地区倾斜，西部

与中部地区的投资额基本持平。 

各区域固定资产投资额占比 

 
 

1.3 各类型固定资产投资额增长趋势 

根据近三年的数据，固定资产投资中房地产开发和制造业投资增速开始回落，基础建设投资则一直维持高位，

特别是今年更有加速快跑的趋势。 

各类型固定资产投资额增长趋势 
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2. 资源分布 

本节从“固定资产投资主体”、“行业企业用户”、“供应商资源”、“主材分布”、“供应商增长”、

“主材量增长”等方面分析行业资源，从资源分布图谱剖析建设行业基本业态和发展趋势。 

2.1 固定资产投资主体各行业企业占比 

固定资产投资主体主要集中在建筑、金融/房产和政府/公共服务领域，所占比例为 81.11%，其中建筑

和金融/房产两大领域更有平分天下之势。 

 

固定资产投资主体各行业企业占比 
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2.2 用户类型数量占比 

全国建设行业各企业用户数量中，排名前四的为建材供应商、房企、施工单位、咨询单位，占比达 63.2%。 

用户类型数量占比 

 

 

2.3 全国从业人员地理分布 

建设行业从业人员主要集中在东部、中部和西部，其中东部占比 50.89%，中部占比 19.37%，西部占

比 24.11%，与固定资产投资各区域占比基本吻合。 

 

全国从业人员地理分布 
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2.4 全国供应商资源和主材资源分布 

得益于新一轮“西部大开发”和“一带一路”战略的有序推进，西部已然成为我国目前经济最活跃的地

区之一，对建材产品需求非常旺盛。相较于中部，西部地区无论在供应商、品牌供应商和主材供应商等方面

资源，都占据很大优势。 

全国供应商资源和主材资源分布 

 

2.5 全国网络渠道供应商同比增长统计 

今年供应商注册量同 2016 同期相比有较显著的增长，“互联网+”大背景下，越来越多的建材厂商都

在顺势而为，积极拥抱互联网。 

全国网络渠道供应商同比增长统计 
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2.6 全国网络渠道主材同比增长统计 

主材增长基本是供应商增长的 1.5~2.0 倍，而西北地区的增长达到 5 倍多。相较于其他区域，积极拥

抱“互联网+”的西北地区建材厂商更重视网络渠道。 

全国网络渠道主材同比增长统计 

 

 

2.7 主材同比涨跌统计 

同 2016 年相比，90%的主材在近一年的时间内都有不同程度的涨幅，其中水泥、混凝土涨幅都超过

10%，钢材则涨幅达 27%之高。 

主材同比涨跌统计 
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2.8 全国工程项目类型占比统计 

全国在建工程各项目类型中，居住建筑、商业建筑以及园林绿化建筑占比名列前三，分别为 12.36%，

10.28%，9.33%。 

全国工程项目类型占比统计 
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3. 用户画像 

此次调查发现，建设行业从业人员年龄范围主要在 20-39 岁之间，男女比例均衡，且主要集中于东部

沿海发达地区。57.57%的人员学历在大专以上，且大多数是建筑相关专业毕业。 

3.1 用户地区分布 

建设行业从业人员主要集中于东部沿海发达地区，其中前 5 名分别为山东 7.93%，浙江 7.63%，江苏

7.35%，上海 6.56%，广东 6.55%。 

用户地区分布 
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3.2 用户学历分析 

建设行业从业人员大专以上学历人数占比 57.57%，初中及以下学历占 15.15%。 

用户学历分析 

 

 

3.3 用户年龄分析 

80%以上的建设行业从业人员年龄在 20-39 岁之间，40-49 岁占比为 13.7%，50-59 岁占比仅为 4.1%。

对于建设行业来讲，需要大量精力和时间的投入，是工作的黄金时期。40 岁以上这部分人基本已处于管理

岗位。 

用户年龄 
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3.4 用户性别分析 

建设行业从业人员男女比例相差基本不大，可以说是男女各顶半边天。  

用户性别 

 

 

3.5 用户专业分析 

74%以上的行业从业人员都是相关专业毕业，主要由于建设行业作为一个专业性较强且工作强度较大

的行业，准入门槛相对较高。 

用户专业 
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4. 用户行为 

本节通过对用户的搜索行为及使用习惯进行研究，对“热搜材料”、“热搜品牌”“热询材料”“关注

指标”、“信息偏好”等统计分析，深入了解建设行业用户偏好和需求，更好得预测市场行情。 

4.1 热搜材料分析（TOP10） 

塑料管、水暖及卫浴五金等材料品种多、规格多，不同材质用途各异，而且在平常的建设工程中用量大，

搜索热度一直名列前茅。 

热搜材料 TOP10 
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4.2 热门品牌分析（TOP10） 

本次热搜品牌排行榜中，ABB 作为电力和自动化技术领域的领导厂商位居榜首，鞍钢集团则紧随其后，

施耐德位居第三。 

  热门品牌 TOP10 

 

4.3 热询材料分析（TOP10） 

热询材料 TOP10 中，95%以上询价为非标类材料，其中配电箱和防鼠挡板占 76.14%。 

热询材料 TOP10 

 

42.32%

33.82%

6.80%

4.04%

3.17%

2.75%

2.40%

1.88%

1.41%

1.41%

配电箱

防鼠挡板

配电柜

风机盘管

塑胶地板

开关柜

空调机

新风换气机组

YJV

空调室外机
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4.4 全国各区域询价量占比分析 

全国各区域询价活跃量前三甲分别为：华东占比 30.31%，西南占比 18.6%，华北占比 16.86%。 

全国各区域询价量占比 

 

 

4.5 关注指标类型分析 

用户关注的造价指标前五分别为居住建筑、餐饮建筑、宾馆酒店、商业建筑、交通建筑。 

关注指标类型 

 

居住建筑

餐饮建筑

宾馆酒店

商业建筑

交通建筑

道路管道

配套设施

园林绿化

办公建筑

隧道桥梁

教育建筑

工业建筑

居民服务建筑

文化建筑

卫生建筑

体育建筑

观演建筑

仿古建筑

其他建筑

11.32%

9.88%

9.08%

8.11%

7.93%

7.43%

5.56%

4.91%

4.45%

4.34%

3.94%

3.70%

3.47%

2.91%

2.55%

2.08%

1.98%

1.74%

4.62%
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4.6 登录时间分析 

在 9:00-11:59 和 14:00-17:59 这两个上班时间段使用网络平台进行查价工作的用户占比 49.61%，超

过 50%的人，在下班或休闲时间依然沉迷工作，甚至有 9.72%的小伙伴凌晨还在奋战，一直听说建设行业

人民加班成狂，真不是吹出来的。 

登录时间 

 

4.7 登陆时长分析 

登录时长 0-15 分钟的用户占据主力，用完即走是行业用户专业务实的具体体现。 

登陆时长 

 



 
 

20                                       数据来源造价通 

4.8 办公地点分析 

在公司办公依然是建设行业从业人员的主流，占比 86.9%。 

办公地点 

 

 

4.9 搜索引擎喜好分析 

使用百度搜索引擎的建设行业从业人员占绝大多数，达到 81.18%。是的，尽管一边黑着百度，最后发

现还是离不开百度。 

搜索引擎使用 
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4.10 浏览器使用情况分析 

PC 端，Google Chrome 的使用率最高，达到 52.3%；移动端，最受欢迎的是手机百度，占 35.82%，

其次是 Chrome，占 23.09%。 

浏览器使用情况 
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4.11 终端设备使用情况分析 

使用 win7 的行业人员占大多数，达到 60.9%，尽管微软停止了 WinXP 的更新支持，仍有 17.71 的人

在使用，windows 系统依然是大家使用的主流，绝大多数人的首选。移动设备中使用人数最多的是华为手

机，占 22.15%，其次是 iPhone 占 16.51%，而除了华为、iPhone、步步高、OPPO、三星、小米等主要

智能机品牌以外，其他机型的使用率仅为 9.35%。 

终端设备使用 
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4.12 其他偏好分析 

除了正常工作以外，用户还喜欢通过网络获取知识资料、新闻资讯、教育培训、招聘信息等，其中获取

知识的意愿最强烈，占比 43.5%，其次是新闻资讯，占比 26.12%。 

其他偏好 



 

24                                       数据来源造价通 

结 语 

近两年中国经济呈放缓迹象，但是中央政府依然在竭力保持中国作为亚洲最大经济体的地位，政府工作

报告提出 2017 年计划实现 6.5%的 GDP 增长目标。自 2016 年开始，全国固定资产投资增速呈稳定上升趋

势，其中基建投资表现犹为活跃。 

在经历了四年多的负增长 PPI（工业生产者出厂价格指数）终于华丽逆袭，钢铁产品也迎来了中国市场

5 年以来的最高价格水平。自去年 9 月起，煤炭、钢铁、木材、不锈钢等材料价格就一路上扬。尽管近一个

月，钢材等有小幅下跌，但是就钢铁、水泥等材料需求呈强势增长，且运输、化工原料、人工的接力狂涨的

状况下，估计钢材出现大幅下跌的可能性不大。 

此外，建材行业在去产能、供给侧改革的大背景下，随着钢铁、水泥行业去产能进程的深入，“互联网

+”的发展也给建材企业迎来新的发展机遇。相信在不久的将来，全国范围内建材行业的供给格局也将进一

步改善。因时而动、应需而变的龙头企业将继续保持高速增长。 


